
 

 

 

 

 

MARKET UPDATE 
- ตลาดหุ้นสหรัฐฯ ปิดบวกในวนัอังคารที่ผ่านมา (S&P500 +0.24%, Dow Jones +0.02% และ 

Nasdaq +0.07%) โดยดัชนี S&P500 ทำจุดสูงสุดเป็นประวัติการณ์อีกคร้ัง และได้รับแรงหนุน
หลักจากหุ้นในกลุม่ Energy (+1.37%), Materials (+1.23%) และ Utilities (+0.94%) 
- ประธานาธิบดี Trump เตรียมขึน้ภาษีนำเขา้ 25% สำหรับยานยนต์ เซมิคอนดักเตอร์ และยา โดย

คาดว่าจะประกาศในวันที ่2 เม.ย. มาตรการนี้เปน็สว่นขยายสงครามการค้า หลังจากกอ่นหนา้นี้
ได้ประกาศปรับขึ้นภาษเีหล็กและอลูมิเนียมที่จะมีผลในเดอืน มี.ค. Trump ระบุว่าอตัราภาษีอาจ
สูงข้ึนกว่านี้ในปีหนา้เพือ่กดดันให้บริษัทต่างชาติตั้งโรงงานในสหรัฐฯ ซึ่งอุตสาหกรรมยานยนต์
จะได้รับผลกระทบอยา่งมาก เนือ่งจากสหรัฐฯ นำเขา้รถยนต์กว่า 8 ล้านคันต่อปี หรือคร่ึงหนึ่ง
ของยอดขายในประเทศ โดยผู้ผลติรายใหญ่ เช่น Volkswagen และ Hyundai อาจเผชิญตน้ทนุที่
สูงข้ึน ขณะที่ยังไมม่ีความชัดเจนว่าประเทศในข้อตกลงการค้าเสรีอยา่งแคนาดาและเม็กซิโกจะ
ได้รับการยกเวน้หรือไม ่
- สหรัฐฯ รายงานตัวเลข Empire Manufacturing ซึ่งสะทอ้นภาคการผลิตในรัฐนิวยอร์ค โดยดัชนี

ที่สะทอ้นภาพรวมในปัจจุบันปรับขึ้นเป็น 5.7 จุดในเดือน ก.พ. จาก -12.6 จุด ในเดอืนกอ่นหน้า 
(สูงกว่าทีต่ลาดคาดที่ 0.0 จุด) ขณะที่ดัชนีคาดการณ์แนวโนม้ในอกี 6 เดือนข้างหน้า ปรับลดลง
มาอยู่ที่ 22.2 จุด (จาก 36.7 จุด เดือนกอ่น) สะทอ้นถึงมมุมองที่แยล่งของเศรษฐกิจในอนาคตของ
ผู้ผลิต ทั้งนี ้ผลสำรวจนี้จัดทำระหว่างวันที ่3-11 กุมภาพันธ ์ซึ่งเปน็ช่วงเดียวกับทีท่รัมป์ประกาศ
ภาษีนำเขา้จากแคนาดา เม็กซิโก และจีน โดยดัชนีราคาสินค้าต้นทุนเพิ่มขึ้นสูงสุดในรอบเกือบ 2 ป ี 
- Baidu (BIDU US, 9888 HK) รายงานรายได้ Q4/2024 ที่ 3.41 หมื่นลา้นหยวน (-2% YoY) สูง

กว่าคาด (3.34 หมื่นล้านหยวน) และกำไรสุทธิ 5.2 พันลา้นหยวน สูงกว่าคาด (3.92 พันล้าน
หยวน) แม้เผชิญแรงกดดันจากการแข่งขันในธุรกิจค้นหาและโฆษณาออนไลน ์ ซึ่งรายไดส้่วนนี้
ลดลง 7% YoY จากพฤติกรรมผูบ้ริโภคที่เปลีย่นไปและเศรษฐกิจจีนชะลอตัว ด้าน AI Baidu เปิด 
Open-Source โมเดลของตน หลังเผชิญการแข่งขันจาก DeepSeek ทีม่ีต้นทุนต่ำกวา่ พรอ้ม
คืนเงินให้ผู้ใช้ที่เคยเสยีค่าบริการ นอกจากนี้ Bloomberg รายงานว่า Baidu ร่วมมอืกับ Apple 
พัฒนาฟีเจอร์ค้นหาภาพในจีน ขณะที่งานเซน็เซอร์เนื้อหาให้ Alibaba ดูแล อย่างไรก็ตาม การ
ขาดหายไปของซอีีโอ Robin Li ในการประชุมกับประธานาธบิดี Xi Jinping อาจบ่งช้ีถึงสถานะทาง
การเมอืงที่ลดลงของ Baidu ทา่มกลางการส่งเสริมภาคเอกชนของรัฐบาลจีน 
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 Index Last Close 1 D 

US 

Dow Jones 44,556.34 0.02% 

S&P500 6,129.58 0.24% 

NASDAQ 20,041.26 0.07% 

Europe STOXX600 557.17 0.32% 

Japan NIKKEI225 39,270.40 0.25% 

China 
CSI300 3,912.78 -0.88% 

HSCE 8,475.40 1.82% 

India NIFTY50 22,945.30 -0.06% 

Thailand SET 1,257.48 0.08% 

Vietnam VN30 1,337.39 0.25% 

Gold Gold Future 2,931.60 1.66% 

Oil WTI Oil Future 71.85 1.57% 

USD US Dollar Index 107.05 0.45% 

 Index Last Close BPS 

Gov. 
10Y 
Yield 

US Gov 10Y 4.5503% 7 

TH Gov 10Y 2.2930% -1 

 



 

 

 
 
- ฝ่ายกลยทุธ์ฯ มอง Baidu ยังคงเผชิญกับความท้าทายในธุรกิจโฆษณาออนไลน์และ AI แม้วา่จะ

รายงานผลประกอบการดีกว่าคาดการณ์ ตลาดยังคงมีขอ้กังวลเกี่ยวกับการแข่งขันที่รุนแรงและ
บทบาทของบริษัทในสายตาภาครัฐจีน ทำให้หุ้นยังไม่น่าสนใจมากพอที่จะเปน็จังหวะเข้าซื้อ
ในตอนนี้ จึงคงมุมมองเปน็กลาง (Neutral) ต่อไป เนือ่งจาก ธุรกิจโฆษณาออนไลน์ของ Baidu ซึ่ง
เป็นแหล่งรายได้หลักของบริษัท กำลังเผชิญกับการแข่งขันที่รุนแรงจากแพลตฟอร์มโซเชียลมเีดีย
และ E-commerce จากพฤตกิรรมผู้บริโภคที่เปลีย่นไป คนจนีจำนวนมากขึน้หาข้อมูลจาก 
Douyin (TikTok จีน) และ Xiaohongshu (แพลตฟอร์มรีววิสนิค้า) แทนการใช้ Baidu ขณะที่แบ
รนด์และนักโฆษณาหนัไปใช้โฆษณาผ่านแพลตฟอร์มทีม่ี Engagement สูงกว่า 2) ขอ้จำกัดด้าน
โมเดลธุรกิจ AI เชิงพาณิชย์ ถึงแม้ Baidu Ernie จะเป็นผูน้ำ AI ในจีน แต่ยังไมส่ามารถแปลง
เทคโนโลยี AI เป็นรายไดท้ี่ชัดเจน ขณะที่การเปลี่ยนจากโมเดลทีคิ่ดค่าบริการเป็นให้ใช้งานฟร ี
สะทอ้นวา่ Baidu อาจยังหากลยทุธ์สร้างรายไดท้ี่ยั่งยืนจาก AI ไม่ได้ 
- อย่างไรก็ตาม ฝ่ายกลยทุธ์ฯ มองในระยะยาวว่าบริษทัยังคงมีปัจจัยบวก 1) ความแข็งแกร่งด้าน

คลาวดแ์ละ AI 2) เทคโนโลยดี้าน Autonomous Driving และ Baidu Apollo 3) สถานะการเงินที่
แข็งแกร่งและการซือ้หุ้นคืน 4) แนวโน้มการฟืน้ตวัของเศรษฐกิจจีนและเม็ดเงินโฆษณา ความเสีย่ง
ที่ตอ้งระวัง 1) ธุรกิจโฆษณาออนไลน์ยังคงถูกบีบจากการแข่งขนั 2) การแข่งขันที่รุนแรงในธุรกิจ AI 
และคลาวด์ 3) ความไม่แน่นอนด้านนโยบายรัฐบาลจีน 4) เศรษฐกิจจีนที่ยังไม่ฟืน้ตวัเต็มที่ 
- Nike (NKE US) +6.23% หลังจับมือ Skims ของ Kim Kardashian เปิดตัว NikeSKIMS รุก

ตลาดชุดออกกำลังกายสำหรับผูห้ญิง โดยจะเปิดตัวในสหรัฐฯ ฤดใูบไม้ผลิปนีี้ และขยายช่องทาง
ค้าปลีกในปี 2026 กลยทุธ์นี้ช่วยให้ Nike แข่งขันกับ Lululemon, Alo Yoga และ Vuori ในตลาด
ชุดออกกำลังกายระดบัพรีเมียม ซึ่งเตบิโตเร็วกว่าเซ็กเมนต์ผู้ชาย ปัจจุบันรายได้ของ Nike ยัง
พึ่งพาลูกค้าชายเปน็หลัก นักวเิคราะห์มองว่าความร่วมมอืนี้เป็นก้าวสำคัญในการดึงดดูลูกค้า
สตรีทีม่องหาดีไซนแ์ละคุณภาพระดับสูง NikeSKIMS จะเปิดตวัดว้ยชุดฝึกซอ้ม, รองเทา้กีฬา 
และอุปกรณ์เสริม ขายผา่นช่องทางออนไลน์ของ Nike และร้านค้าปลีกบางแห่งก่อนขยายเพิม่ในป ี
2026 Skims ซึ่งมีมูลค่า $4 พนัล้าน จะได้ประโยชน์จากเทคโนโลยีเสื้อผา้กีฬาและเครือขา่ยจัด
จำหน่ายของ Nike 
- ฝ่ายกลยทุธ์ฯ มองแม้ระยะสั้นบริษัทยังตอ้งเผชิญกับแรงกดดันจากรายได้และอตัรากำไรทีล่ดลง 

รวมถึงค่าใช้จ่ายในการสร้างความตอ้งการที่เพิ่มขึ้น แต่ในระยะยาวคาดว่าด้วยแนวทางของ 
CEO ใหม่ที่กลับมามุ่งเน้นในการพัฒนานวตักรรม ฟื้นฟูการรับรูข้องแบรนด์ รวมถึงการสร้าง
สัมพนัธ์ที่ดีกบัตัวแทนจำหน่าย จะช่วยสนบัสนุนการปรับปรุงการดำเนินงานในอนาคต แมอ้าจจะ
ต้องใช้เวลาเพือ่ให้เห็นภาพของการฟื้นตัวที่ดีขึ้น ขณะที่การร่วมมือกับ Skims เพื่อขยายตลาด
ชุดออกกำลังกายผู้หญิง คาดว่าจะช่วยเสริมความแข็งแกร่งในตลาดชุดออกกำลังกายสำหรับ
ผู้หญิง ซึ่งเป็นกลุ่มทีม่อีัตราการเติบโตสูงกว่าตลาดผู้ชาย โดยการร่วมมือกบั Skims ไม่ใช่แค่
การขยายไลน์สนิค้า แตเ่ป็นการใช้ประโยชน์จากแบรนดท์ี่กำลังได้รับความนิยมและมีฐานลูกค้า
สตรีที่ภักดสีูง 

 
 
 
 



 

 

   
 
 
- คาด Nike จะได้ประโยชน์จาก 1) ได้พันธมติรที่แข็งแกร่ง Skims ด้วยการร่วมมอืกับ Kim 

Kardashian ซึ่งเป็นผูม้ีอทิธิพลต่อเทรนด์แฟชั่นและไลฟส์ไตล์ จะช่วยให้ Nike เจาะตลาดกลุ่ม
ลูกค้าผู้หญิงที่ให้ความสำคัญกับดีไซน์และคุณภาพ 2) โอกาสเติบโตในตลาดพรเีมียม ซึง่ 
Lululemon ครองตลาดชุดออกกำลังกายพรเีมียมมานาน แต่การที่ Nike จับมอืกับ Skims อาจ
ช่วยให้ Nike สามารถแย่งส่วนแบง่ตลาดจากคู่แข่งที่กำลังเตบิโตอยา่ง Alo Yoga และ Vuori ได ้3) 
การกระจายพอร์ตสินค้าของ Nike ที่พึ่งพายอดขายจากกลุ่มลกูค้าผู้ชายเป็นหลัก แต่การรุก
ตลาดผู้หญิงมากข้ึนจะช่วยลดความเสี่ยงจากการพึ่งพาตลาดเดิม และกระจายแหล่งรายได้ 4) 
กลยุทธ์การขยายช่องทางจำหน่าย ด้วยการเปดิตวัในปนีี้ผ่านชอ่งทางออนไลน์และร้านค้าปลีก
บางแห่ง ก่อนจะขยายไปยังค้าส่งในปี 2026 แสดงให้เห็นวา่ Nike วางแผนระยะยาวและมแีผน
รองรับการเตบิโต ความเสี่ยงทีต่อ้งระวัง 1) การแข่งขันที่รุนแรง 2) การพัฒนาผลติภัณฑ์และ
เทคโนโลยีทีล่่าช้า 3) ความสามารถในการขยายชอ่งทางจำหนา่ยที่ไม่สมดลุ 4) ภาวะเศรษฐกิจ
และกำลังซื้อของผู้บริโภคที่ชะลอลง 
- ตดิตามการเปิดเผยสรุปการประชุม FOMC Minutes ของรอบการประชุมวันที่ 28-29 ม.ค. ที่

ผ่านมา ซึ่งอาจบ่งช้ีถึงทิศทางปรบัลดอัตราดอกเบีย้ของ Fed ในระยะข้างหน้า 

- ข่าวหุ้นอพัเดท : Baidu, Bath & Body Works, Nike 

ดชัน ี S&P500 ทำจดุสงูสดุเปน็ประวตักิารณอ์กีครัง้ หลงัแผนการปรบัขึน้ภาษนีำเขา้ตอบโตคู้่
คา้ของสหรฐัฯ ยงัไมร่นุแรงอยา่งทีต่ลาดกงัวลกอ่นหนา้นี ้

 
Source: Bloomberg, ASPS Global Strategy 



 

 

 

HONG KONG MARKET HIGHLIGHT 

   ดัชนี Hang Seng Index (HSI) +1.59%, Hang Seng China Enterprises (HSCEI) +1.82% และ Hang Seng TECH 
(HSTECH) +2.54% โดยตลาดได้แรงหนุนจากการที่ประธานาธิบดี Xi Jinping ผู้นำจีน ส่งสัญญาณสนบัสนุนภาคเอกชน หลัง
มีการประชุมร่วมกับบรรดาผู้บรหิารบริษัทช้ันนำในวันจนัทร์ที่ผ่านมา โดยไดเ้ข้าร่วมการประชุมกับผู้บริหารของบริษัทชั้นนำของ
จีน ซึ่งรวมถึง Jack Ma ผู้ร่วมกอ่ตั้ง Alibaba และ Lei Jun CEO ของ Xiaomi ซึ่งการประชุมดังกล่าวทำให้นักลงทุนมีมุมมอง
บวกว่ามาตรการควบคุมภาคเอกชนที่รัฐบาลจีนนำมาใช้เป็นเวลานานหลายปนีั้นกำลังจะสิ้นสุดลง และถอืเปน็ความเคลือ่นไหว
คร้ังสำคัญที่แสดงให้เห็นถึงการสนับสนุนของทางการจีนที่มีตอ่ภาคเอกชน   

- Xiaomi (1810 HK) +7.20% หลัง CLSA ปรับราคาเป้าหมายขึ้นสู่ระดับ HKD56.5 (จากเดิม HKD40) หลังคาดว่าบริษัทจะ
รายงานผลประกอบการไตรมาส 4 ออกมาแข็งแกร่ง โดยมีรายได้รวมอยู่ที่ 1.05 แสนล้านหยวน +44% YoY และคาดว่ากำไร
สุทธิจะอยู่ที่ 6.6 พันล้านหยวน +34% YoY อีกทั้งคาดว่าบริษัทจะมีการส่งมอบรถยนต์ในไตรมาสนีท้ี่ระดับ 1.35 แสนคนั 
นอกจากนี้ ทางนักวิเคราะห์ไดม้ีการปรับเพิม่กำไรสุทธิข้ึนจากเดิมในปี 2025F และ 2026F ที่ระดับ 10% และ 15% ตามลำดบั 

- Tencent (700 HK) +2.01% หลัง Macquarie ให้ราคาเป้าหมายที่ HKD560 หลัง Tencent มีการประกาศนำ AI DeepSeek 
เข้ามาใช้ใน Wechat โดยทางนักวเิคราะห์คาดว่าการรวม DeepSeek-R1 จะนำมาซึ่งศักยภาพในการเติบโตของการเข้าชมและ
รายได้ โดย DeepSeek-R1 เมือ่รวมกับโครงสร้างพื้นฐานคลาวดแ์ละเทคโนโลยีการเพิม่ประสทิธิภาพของ Tencent จะช่วยเพิ่ม
ความแม่นยำของ AI มอบความสามารถในการปรับแต่ง และยกระดบัการเข้าชมและการมีสว่นร่วมของผู้ใช้สำหรับการค้นหาใน 
WeChat ทำให้ Tencent กลายเป็นตัวแทน AI ช้ันนำและขยาย AI ไปสู่การใช้งานที่หลากหลายมากขึน้ 

- นักวเิคราะห์จากทาง BofA ระบวุ่ารายได้จากการเลน่เกม (GGR) ของมาเก๊าระหว่างวนัที่ 10-16 ก.พ. อยู่ที ่642 ล้าน MOP 
(สูงกว่าปีก่อนที่ระดบั 600 ล้าน MOP) ซึ่งแสดงให้เห็นวา่การเดนิทางในช่วงตรุษจีนที่ยาวนานขึ้นอาจช่วยบรรเทาความกังวล
ของนักลงทนุเกี่ยวกับประสิทธิภาพ GGR ที่ออ่นแอในสัปดาห์แรกของตรุษจีน นอกจากนี้ แนวโน้มปัจจุบันสะท้อนให้เห็นวา่ GGR 
ในเดอืน ก.พ. คาดจะยังคงทรงตวัเมือ่เทียบกับปีทีแ่ลว้หรือเติบโตเล็กน้อยเมื่อเทียบกับเดอืนกอ่น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

STOCK HIGHLIGHT 

   Baidu (BIDU US, 9888 HK) รายงานผลประกอบการดีกว่าคาด แมเ้ผชิญการแข่งขันรุนแรงในธุรกิจค้นหาและ AI 

- Baidu รายงานผลประกอบการไตรมาสที่ 4 ของป ี2024 โดยมีรายได้ 3.41 หมื่นล้านหยวน ลดลง 2% YoY แต่ยังสูงกวา่ที่
นักวิเคราะห์คาดการณ์ไว้ที่ 3.34 หมื่นล้านหยวน ในขณะที่กำไรสทุธิอยู่ที่ 5.2 พันล้านหยวน สูงกวา่คาดที่ 3.92 พันลา้นหยวน 

- แม้ผลประกอบการของ Baidu จะออกมาดีกวา่คาด แต่ Baidu ยงัคงเผชิญแรงกดดันจากการแข่งขนัในธุรกิจค้นหาและโฆษณา
ออนไลน์ เนื่องจาก พฤติกรรมของผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในจีนเปลี่ยนแปลงไป แพลตฟอร์มโซเชียลมเีดีย เช่น Xiaohongshu และ 
Douyin (TikTok จีน) ของ ByteDance กำลังเป็นที่นยิมมากขึ้น ทำให้ผู้บริโภคจีนหันไปค้นหาข้อมลูจากแหล่งอืน่แทน Baidu 
Search นอกจากนี้ สภาพเศรษฐกิจที่ชะลอตัวของจีนยังส่งผลกระทบตอ่เม็ดเงินโฆษณาออนไลน์ ซึ่งเป็นแหล่งรายได้หลักของ 
Baidu โดยในไตรมาสนี้ รายได้ในส่วน Online Marketing ลดลง 7% YoY ทำให้บริษัทตอ้งเร่งปรับกลยุทธ์เพื่อดึงดูดลูกค้า
โฆษณาให้กลับมาใช้แพลตฟอร์มของตน 

- Baidu เป็นบริษัทเทคโนโลยีจีนรายแรกที่เปิดตัวโมเดลภาษาขนาดใหญ่ (LLM) และแชตบอต Ernie AI แต่การแข่งขันในตลาด AI 
ของจีนทวีความรุนแรงขึ้นอยา่งมาก โดยเฉพาะจาก DeepSeek ซึง่สามารถพฒันาโมเดล AI ที่มปีระสิทธิภาพสูงและมตี้นทนุตำ่
กว่าคู่แข่งตะวนัตก โดยกลยุทธ์ของ DeepSeek มุ่งเน้น Open-Source และตน้ทุนการฝึกโมเดลต่ำ ซึ่งตรงข้ามกับ Baidu ที่ใช้
แนวทาง Proprietary Technology (พัฒนาเทคโนโลยีภายในบริษทั) ทำให้ Baidu ตดัสนิใจที่จะเปดิ Open-Source โมเดล AI 
ของตัวเอง รวมถึงจะเปดิให้ใช้งานฟรีและคืนเงินให้กับผู้ใช้เดมิจากก่อนหนา้นี้เคยคดิค่าบริการอยู่ที่ประมาณ 60 หยวนตอ่เดอืน 
ซึ่งอาจสะทอ้นถึงแรงกดดนัที่เพิ่มขึ้นจากคู่แข่งในตลาด 

- แม้จะเผชิญการแข่งขันจากคู่แข่งภายในประเทศ แต่ Baidu ยังคงเป็นบริษัทเทคโนโลยีทีม่ีบทบาทสำคัญในอตุสาหกรรม AI ของ
จีน โดยมีรายงานจาก Bloomberg News ว่า Baidu กำลังทำงานร่วมกับ Apple เพือ่พฒันาฟีเจอร์ค้นหาภาพสำหรับ iPhone 
ในประเทศจีน อยา่งไรก็ตาม งานที่มีความละเอยีดอ่อนมากขึน้ เช่น การกลั่นกรองเนือ้หา (Content Censorship) บนระบบ AI 
ของ iPhone จะถูกดำเนนิการโดย Alibaba แทน โดย Apple ตั้งเปา้เปิดตัวระบบ AI ดังกล่าวภายในกลางปีนี ้

- อีกประเดน็ที่นา่จับตามองคือ การขาดหายไปของ Robin Li (ผู้ก่อตั้งและซอีีโอของ Baidu) ในงานประชุมสำคัญกับ
ประธานาธิบดี Xi Jinping ซึ่งมีผูน้ำภาคเทคโนโลยีจีนรายอื่นเข้ารว่ม เช่น Jack Ma และผูบ้ริหารจาก DeepSeek ซึ่งการที่ 
Robin Li ไม่ได้รับเชิญหรือไม่ไดป้รากฏตัวในสื่อของรัฐจีน อาจสร้างข้อสงสัยว่า Baidu กำลังสูญเสยีความสำคัญทางการเมอืง 
ในขณะที่รัฐบาลจีนพยายามส่งเสริมภาคเอกชนใหม้ีบทบาทในการฟื้นฟูเศรษฐกิจประเทศ 

   ฝ่ายกลยุทธ์ฯ มอง Baidu ยังคงเผชิญกับความทา้ทายในธุรกิจโฆษณาออนไลน์และ AI แมว้่าจะรายงานผลประกอบการ
ดีกว่าคาดการณ์ ตลาดยังคงมีข้อกังวลเกี่ยวกบัการแข่งขันที่รุนแรงและบทบาทของบริษทัในสายตาภาครัฐจีน ทำให้หุ้นยังไม่
น่าสนใจมากพอที่จะเป็นจังหวะเขา้ซื้อในตอนนี้ จึงคงมุมมองเปน็กลาง (Neutral) ต่อไป เนื่องจาก 

1) ธุรกิจโฆษณาออนไลน์ของ Baidu ซึ่งเป็นแหล่งรายได้หลักของบริษัท กำลังเผชิญกับการแข่งขันที่รุนแรงจากแพลตฟอร์ม
โซเชียลมีเดียและ E-commerce จากพฤติกรรมผู้บริโภคทีเ่ปลีย่นไป คนจีนจำนวนมากขึ้นหาขอ้มลูจาก Douyin (TikTok 
จีน) และ Xiaohongshu (แพลตฟอร์มรีวิวสินค้า) แทนการใช้ Baidu ขณะที่แบรนด์และนักโฆษณาหันไปใช้โฆษณาผ่าน
แพลตฟอร์มทีม่ี Engagement สงูกว่า  

 



 

 

 

 

2) ข้อจำกัดด้านโมเดลธุรกิจ AI เชิงพาณิชย์ ถึงแม้ Baidu Ernie จะเป็นผูน้ำ AI ในจีน แต่ยังไมส่ามารถแปลงเทคโนโลยี AI เปน็
รายได้ที่ชัดเจน ขณะที่การเปลี่ยนจากโมเดลที่คิดค่าบริการเป็นให้ใช้งานฟรี สะทอ้นว่า Baidu อาจยงัหากลยุทธ์สร้างรายได้ที่
ยั่งยืนจาก AI ไม่ได ้

- อย่างไรก็ตาม ฝ่ายกลยุทธฯ์ มองในระยะยาววา่บริษัทยังคงมีปัจจัยบวก 1) ความแข็งแกร่งด้านคลาวด์และ AI 2) เทคโนโลยี
ด้าน Autonomous Driving และ Baidu Apollo 3) สถานะการเงินที่แข็งแกร่งและการซื้อหุ้นคืน 4) แนวโน้มการฟืน้ตวัของ
เศรษฐกิจจีนและเม็ดเงินโฆษณา 

   ความเสีย่งที่ตอ้งระวัง 1) ธุรกิจโฆษณาออนไลน์ยังคงถูกบีบจากการแข่งขัน 2) การแข่งขันที่รุนแรงในธุรกิจ AI และคลาวด์ 3) 
ความไม่แน่นอนด้านนโยบายรัฐบาลจีน 4) เศรษฐกิจจีนที่ยังไม่ฟื้นตัวเต็มที ่

 

   Bath & Body Works (BBWI US) +9.68% หลัง JPMorgan ปรับเพิ่มคำแนะนำสู่ระดบั “Overweight” จากเดิม Neutral 
โดยทางนักวิเคราะห์มมีุมมองทีด่ขีึ้นในด้านรายไดแ้ละกำไรสำหรับปี 2025 และได้ปรับราคาเป้าหมายหุ้นขึ้นเป็น $47  

- JPMorgan คาดการณ ์EPS ในปี 2025 ที่ $3.66 ซึ่งสูงกว่าการคาดการณ์ของวอลล์สตรีทเล็กน้อย และคาดการณ์ EPS ปี 
2026 ที่ $4.06 นอกจากนี้ ยังช้ีให้เห็นว่า Bath & Body มีผลตอบแทนต่ำกวา่ดัชนี S&P 500 อย่างมากในช่วงสามปทีี่ผ่านมา 
โดยมีการซือ้ขายในราคาทีต่่ำกวา่กลุ่มบริษัทในอุตสาหกรรมความงาม แม้ว่าบริษัทจะมอีัตรากำไรจากการดำเนินงานในระดับ 
16-17% 

- การผสมผสานระหว่างการเติบโตของรายได้ที่สม่ำเสมอและโอกาสในการเร่งการเติบโตเพิ่มเติมผา่นการ Collaborations  
การขยายอตัรากำไร และยังมีกระแสเงนิสดอสิระ (FCF) ที่แข็งแกร่ง ส่งผลให้มีการจ่ายเงินปนัผลไดต้อ่เนื่อง และมแีผนในการซือ้
หุ้นคืน ปัจจัยเหลา่นี้ทำให้ JPMorgan มองวา่สนับสนุนการให้คำแนะนำ “Overweight”  

 

   Nike (NKE US) +6.23% หลังบริษัทจับมอืกับทาง Skims ของ Kim Kardashian เปิดตัว NikeSKIMS บุกตลาดชุดออก
กำลังกายสำหรับผู้หญิง 

- Nike กำลังขยายตลาดชุดออกกำลังกายสำหรับผู้หญิงด้วยการเปิดตัว NikeSKIMS แบรนด์ใหมท่ี่เกิดจากความร่วมมือกบั 
Skims แบรนด์ชุดกระชับสัดสว่นของ Kim Kardashian โดย NikeSKIMS จะเปิดตวัในสหรัฐฯ ในช่วงฤดูใบไม้ผลิปีนี้ กอ่นที่จะ
ขยายไปยังช่องทางค้าปลีกเพิม่เตมิในปี 2026 

- การเคลือ่นไหวคร้ังนี้เป็นส่วนหนึ่งของกลยทุธ์ของ CEO Elliott Hill ทีต่อ้งการขยายไลน์ผลิตภัณฑ์ให้ครอบคลุมลูกค้าสตรี
มากข้ึน เพือ่ตอ่สู้กบัคู่แข่งในตลาดชุดออกกำลังกายระดับพรีเมียมอยา่ง Lululemom, Alo Yoga และ Vuori ซึ่งเติบโตขึ้นอยา่ง
รวดเร็ว 

 

 



 

 

 

 

- Nike มองเห็นโอกาสในการเตบิโตในตลาดชุดออกกำลังกายสำหรับผู้หญิง ซึ่งเป็นเซ็กเมนตท์ี่ขยายตัวรวดเร็วกว่ากลุม่ผู้ชาย 
ปัจจุบันธุรกิจของ Nike ยังคงพึ่งพากลุ่มลูกค้าชายเป็นหลัก โดยคดิเป็นมากกวา่คร่ึงหนึ่งของยอดขาย 

- อย่างไรก็ตาม ตลาดชุดออกกำลังกายสำหรับผู้หญิงกำลังเติบโตอย่างรวดเร็วในช่วง 10-15 ปีที่ผ่านมา โดยถูก Lululemon 
ครองส่วนแบ่งตลาดหลักมาอยา่งยาวนาน ขณะที่แบรนดเ์กิดใหมอ่ย่าง Alo Yoga และ Vuori กำลังได้รับความนิยมในหมู่
ผู้บริโภคที่มองหาสินค้าแฟชั่นทีม่คุีณภาพสูง 

- David Swartz นักวิเคราะห์จาก Morningstar กล่าวว่า "Nike กำลังพยายามขยายตลาดชุดออกกำลังกายสำหรับผู้หญิงให้
เร็วขึ้น และความร่วมมือกบั Skims ถือเปน็ก้าวสำคัญในการแข่งขันกับแบรนด์ที่เติบโตขึ้นมาในตลาดนี้" 

- NikeSKIMS ไมเ่พียงเป็นการขยายตลาด แต่ยังเปน็การสร้างแบรนด์ที่สามารถแข่งขันในตลาดระดับพรีเมียม ดึงดูดกลุ่มลูกค้า
สตรีทีม่องหาชุดออกกำลังกายทีม่ีทั้งดีไซน์และคุณภาพที่เหนอืกวา่ ซึ่ง NikeSKIMS จะเปดิตวัด้วยเสือ้ผ้าสำหรับการฝึกซอ้ม 
(Training Apparel), รองเท้ากีฬา (Footwear) และอปุกรณ์เสริม (Accessories) โดยสินคา้จะวางจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์
ของ Nike และร้านค้าปลีกบางแห่งในสหรัฐฯ ก่อนที่จะขยายไปยังร้านค้าปลีกเพิม่เติมและค้าส่งในปี 2026 

- Skims กอ่ตั้งข้ึนในปี 2019 โดย Kim Kardashian และมีมลูค่าประเมินล่าสุดสูงถึง $4 พันล้าน แบรนด์ได้รับความนยิมอย่าง
มากจากการจำหน่ายชดุชั้นในพรีเมียม, ชุดลำลอง และชุดกระชับสดัส่วน ซึ่งช่วยให้ Skims กลายเปน็แบรนด์ทีเ่ตบิโตเร็วทีสุ่ดแบ
รนด์หนึ่งในอตุสาหกรรมแฟชั่น 

- ความรว่มมอืนี้ชว่ยให้ Nike สามารถเข้าถึงฐานลูกค้า Skims ซึ่งเป็นผู้หญิงที่ให้ความสำคัญกับทัง้ดีไซน์และประสทิธิภาพของ
ผลิตภัณฑ์ ขณะเดียวกนั Skims ก็จะได้รับประโยชน์จากความแข็งแกร่งของ Nike ในดา้นเทคโนโลยีเสื้อผ้ากีฬาและเครือข่ายการ
จัดจำหน่ายระดบัโลก 

   ฝ่ายกลยุทธ์ฯ มองแม้ระยะสัน้บริษัทยังต้องเผชิญกับแรงกดดนัจากรายได้และอัตรากำไรที่ลดลง รวมถึงค่าใช้จ่ายในการ
สร้างความต้องการทีเ่พิม่ขึ้น แต่ในระยะยาวคาดวา่ด้วยแนวทางของ CEO ใหม่ที่กลับมามุ่งเน้นในการพัฒนานวัตกรรม ฟื้นฟู
การรับรู้ของแบรนด ์รวมถึงการสร้างสัมพันธท์ี่ดีกับตัวแทนจำหน่าย จะช่วยสนับสนุนการปรับปรุงการดำเนินงานในอนาคต แม้
อาจจะตอ้งใช้เวลาเพื่อใหเ้ห็นภาพของการฟื้นตัวทีด่ีขึ้น  

- ขณะที่การร่วมมอืกับ Skims เพื่อขยายตลาดชุดออกกำลังกายผู้หญิง คาดว่าจะช่วยเสริมความแข็งแกร่งในตลาดชุดออก
กำลังกายสำหรับผู้หญิง ซึ่งเป็นกลุ่มทีม่ีอตัราการเติบโตสูงกวา่ตลาดผู้ชาย โดยการร่วมมือกบั Skims ไม่ใช่แค่การขยายไลน์
สินค้า แตเ่ป็นการใช้ประโยชน์จากแบรนดท์ี่กำลังได้รบัความนิยมและมีฐานลูกค้าสตรีที่ภักดสีูง ทำให้ Nike จะได้ประโยชน์จาก 1) 
ได้พันธมติรที่แข็งแกร่ง Skims ดว้ยการร่วมมือกับ Kim Kardashian ซึ่งเปน็ผู้มอีิทธิพลตอ่เทรนด์แฟชั่นและไลฟส์ไตล์ จะช่วยให้ 
Nike เจาะตลาดกลุม่ลูกค้าผู้หญงิที่ให้ความสำคัญกับดีไซน์และคุณภาพ 2) โอกาสเติบโตในตลาดพรีเมียม ซึ่ง Lululemon 
ครองตลาดชุดออกกำลังกายพรเีมียมมานาน แต่การที่ Nike จับมอืกับ Skims อาจช่วยให้ Nike สามารถแย่งสว่นแบ่งตลาด
จากคู่แข่งที่กำลังเติบโตอย่าง Alo Yoga และ Vuori ได้ 3) การกระจายพอร์ตสนิค้าของ Nike ทีพ่ึ่งพายอดขายจากกลุ่มลูกค้า
ผู้ชายเป็นหลัก แต่การรุกตลาดผูห้ญิงมากข้ึนจะช่วยลดความเสี่ยงจากการพึ่งพาตลาดเดมิ และกระจายแหล่งรายได ้4) กลยุทธ์
การขยายช่องทางจำหน่าย ด้วยการเปิดตัวในปนีี้ผ่านช่องทางออนไลนแ์ละร้านค้าปลีกบางแห่ง ก่อนจะขยายไปยังค้าส่งในปี 
2026 แสดงให้เห็นว่า Nike วางแผนระยะยาวและมีแผนรองรับการเติบโต 



 

 

 

   ความเสีย่งที่ตอ้งระวัง 1) การแข่งขันที่รุนแรง 2) การพัฒนาผลติภัณฑ์และเทคโนโลยทีี่ลา่ช้า 3) ความสามารถในการขยาย
ช่องทางจำหน่ายที่ไมส่มดุล 4) ภาวะเศรษฐกิจและกำลังซือ้ของผู้บริโภคที่ชะลอลง 

 

Source: Bloomberg, Reuters, CNBC, Investing, Seeking Alpha, Infoquest, Ryt9, ASPS Global Strategy 


