
 

 

 

 

 

MARKET UPDATE 
- ตลาดหุ้นสหรัฐฯ ปิดลบวานนี้ (S&P500 -0.43%, Dow Jones -1.01% และ Nasdaq -0.47%) 

หลังตลาดกลบัมากังวลมากขึ้นถงึผลกระทบของมาตรการภาษีศุลกากรที่ทางสหรัฐฯ ประกาศ
ว่าอาจจะมีการเรียกเก็บภาษเีร็วขึน้ อีกทั้งตลาดได้รับแรงกดดนัจากการปรับตัวลงของราคาหุ้น
ในกลุ่มค้าปลีกนำโดย Walmart (-6.53%) หลังจากบริษัทเปดิเผยถึง Outlook ของรายได้และ
กำไรปีงบประมาณ 2026 ที่ต่ำกว่าตลาดคาด นอกจากนี้ ตลาดหุ้นสหรัฐฯ ยังได้รับแรงกดดนั
จากการปรับตัวลงของหุ้นกลุม่เทคโนโลยีนำโดย Palantir -5.17%, Tesla -1.71% และ 
Amazon -1.65% 
- Donald Trump ประธานาธิบดสีหรัฐฯ ระบุว่า เขามีแผนที่จะเรียกเก็บภาษีศุลกากรนำเข้ารถยนต ์

เซมิคอนดักเตอร์ ยา ไม้ และสินค้าอื่นๆ ภายในเดือนหน้าหรือเร็วกวา่นั้น ซึ่งก่อนหน้านี้ Trump ได้
ขู่เรียกเก็บภาษีนำเข้า 25% สำหรับรถยนต ์ เซมิคอนดักเตอร์ และยาที่นำเขา้มายังสหรัฐฯ โดย
อาจมีการเรียกเก็บภาษีนำเข้ารถยนต์ในวันที่ 2 เม.ย. 
- Walmart (WMT US) -6.53% หลังแนวโน้มของรายได้และกำไรปีงบประมาณ 2026 ต่ำกวา่คาด 

แม้รายได้ไตรมาส 4 เติบโตแข็งแกร่ง โดยมีรายได้รวม $1.81 แสนลา้น +4.1% YoY (สูงกวา่คาด 
0.19%) ได้แรงหนุนจากยอดขายสาขาเดิม (Comp Sales) ที่เติบโต 4.6% และการเตบิโตของ 
eCommerce +16% ขณะที่กำไรสุทธิตอ่หุ้น (Adjusted Diluted EPS) อยู่ที่ $0.66 (สูงกว่าคาด 
2.28%) ในส่วนของธุรกิจ Walmart US ทำรายได้ $1.24 แสนล้าน +5.0% YoY โดยยอดขาย 
eCommerce ขยายตัวถึง 20% จากบริการ Pickup & Delivery ที่แข็งแกร่ง และการเติบโตของ
โฆษณาผ่าน Walmart Connect ที่ +24% YoY ส่วน Walmart International มีรายได้ $32.2 
พันลา้น -0.7% YoY ได้รับผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน แตเ่ติบโต +5.7% หากตดัผลกระทบ
จากค่าเงินออก ด้านธุรกิจโฆษณาเติบโตอย่างโดดเดน่ โดยมีรายได้จาก Global Advertising 
+29% ในไตรมาส 4 และแตะระดับ $4.4 พันล้านตลอดทั้งปี ขณะที่รายได้จากธุรกิจสมาชิก 
(Membership Income) เติบโตเป็นเลขสองหลัก อยา่งไรก็ตาม แนวโนม้ปีงบประมาณ 2026 
กดดันราคาหุ้น โดย Walmart คาดการณ์รายได้เติบโตเพยีง 3%-4% YoY ซึ่งต่ำกว่าทีต่ลาด
คาดการณ์ ขณะที่กำไรตอ่หุ้นคาดอยู่ในช่วง $2.50-$2.60 (ต่ำกว่าคาด 6.15%) นอกจากนี ้
การเข้าซือ้ VIZIO และ Leap Year Effect จะส่งผลกระทบตอ่กำไรประมาณ 150 bps แม้แนวโนม้
รายได้จะออ่นแอกวา่คาด แต ่ Walmart ยังคงเดินหน้าขยายการลงทนุในธุรกิจโฆษณาและ 
eCommerce โดยบริษัทเตรียมเพิ่มงบลงทุน (Capex) เปน็ 3.0%-3.5% ของรายได้สทุธิ พร้อม
ทั้งเพิ่มเงินปนัผล 13% เป็น $0.94 ต่อหุ้น ซึ่งถือเป็นการปรับขึ้นคร้ังใหญ่ที่สุดในรอบทศวรรษ 
- รายงานตวัเลขเศรษฐกิจสหรัฐฯ เมือ่วานนี้ Philadelphia Fed Manufacturing ในเดอืน ก.พ. 

ออกมาสูงกวา่ตลาดคาดที่ระดบั 18.1 จุด (ตลาดคาดที่ 14.3 จุด vs เดอืนกอ่น 44.3 จุด) Initial 
Jobless Claims สิ้นสุดสัปดาห์ที่ 15 ก.พ. ออกมาสูงกวา่ตลาดคาดที่ 2.19 แสนราย (ตลาด
คาด 2.15 แสนราย vs. สัปดาห์ก่อน 2.14 แสนราย) และ Conference Board Leading Index 
ในเดอืน ม.ค. ออกมาต่ำกว่าทีต่ลาดคาด อยู่ที ่ -0.3% MoM (ตลาดคาดที่ -0.1% MoM vs 
เดือนก่อน +0.1%) 
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 Index Last Close 1 D 

US 

Dow Jones 44,176.65 -1.01% 

S&P500 6,117.52 -0.43% 

NASDAQ 19,962.36 -0.47% 

Europe STOXX600 551.01 -0.20% 

Japan NIKKEI225 38,678.04 -1.24% 

China 
CSI300 3,928.90 -0.29% 

HSCE 8,322.56 -1.66% 

India NIFTY50 22,913.15 -0.09% 

Thailand SET 1,245.61 -1.32% 

Vietnam VN30 1,349.45 0.36% 

Gold Gold Future 2,940.00 0.71% 

Oil WTI Oil Future 72.57 0.44% 

USD US Dollar Index 106.37 -0.75% 

 Index Last Close BPS 

Gov. 
10Y 
Yield 

US Gov 10Y 4.5053% -3 

TH Gov 10Y 2.2730% -2 

 



 

 

 
 
- ธนาคารกลางจีน (PBOC) ประกาศคงอัตราดอกเบี้ยเงนิกู้ลูกค้าชัน้ดี (LPR) ประเภท 1 ปี เอาไว้ที่

ระดับ 3.1% และคงอตัราดอกเบีย้ LPR ประเภท 5 ปี ที่ระดับ 3.6% เนือ่งจากทางการจีนให้
ความสำคัญกับการสร้างเสถยีรภาพด้านการเงินมากกว่าการปรับลดอัตราดอกเบีย้เพือ่
กระตุ้นการฟื้นตัวของเศรษฐกิจ 
- Alibaba (BABA US, 9988 HK) +8.09% ในตลาดสหรัฐฯ หลังบริษัทแสดงให้เหน็ถึงการฟื้นตัว

ที่แข็งแกร่ง หนุนโดย AI และ E-commerce ซึ่งทาง Alibaba รายงานผลประกอบการไตรมาสที่ 3 
(สิ้นสดุ ธันวาคม 24) โดยมีรายได้รวมเพิ่มขึ้น 8% YoY เร่งตวัขึ้นเมือ่เทยีบกับไตรมาสที่ผา่นมา 
อยู่ที่ 2.80 แสนล้านหยวน (ดีกว่าที่นักวเิคราะห์คาดการณ์ +1.0%) การเติบโตนีส้ะทอ้นให้เหน็ถึง
การฟื้นตวัของธุรกิจ E-commerce และการลงทุนใน AI ที่เร่ิมเหน็ผล ในสว่นของกำไรสุทธติ่อ
หุ้น ADRs อยูท่ี่ 21.39 หยวน เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกนัของปีก่อนที่ 18.97 หยวน (ดีกว่าคาด 
11.90%) ในส่วนของธุรกิจ Taobao และ Tmall Group ซึ่งเป็นธรุกิจ E-commerce หลักในจีน 
ยังคงมีอัตราการเตบิโตที่ดี โดยรายได้เพิ่มขึ้น 5% YoY เร่งตัวขึน้จากไตรมาสก่อนหน้า อยูท่ี ่
1.36 แสนล้านหยวน (ดีกว่าคาด 3.32%) ด้วยแรงหนุนรายได้จากโฆษณาและบริการให้ร้านค้า 
(Customer Management Revenue - CMR) ทีเ่ตบิโต 9% YoY ด้านธุรกิจที่เติบโตไดอ้ย่างโดด
เด่นคือ Cloud Computing ซึ่งเป็นศูนย์กลางของโครงการด้าน AI ของ Alibaba มีรายได้เพิม่ขึน้ 
13% YoY เร่งตัวขึน้จากไตรมาสก่อน อยู่ที่ 3.17 หมื่นล้านหยวน (ดีกว่าคาด 3.11%) โดยบริษัท
ได้ลงทุนในสตาร์ทอัพ AI ช้ันนำของจีน เช่น Moonshot และ Zhipu ขณะที่โมเดล AI ของ Alibaba 
"Qwen" ได้รบัการยอมรับมากขึน้ โดย Apple มแีผนนำ AI ของ Alibaba มาใช้ใน iPhone 
เวอร์ชันจนี เช่นเดยีวกับในสว่นธรุกิจ E-commerce ระหวา่งประเทศ ที่รวมถึง AliExpress และ 
Trendyol มีการเติบโตแข็งแกร่ง โดยรายไดเ้พิ่มขึน้ 32% YoY อยูท่ี่ 3.78 หมื่นล้านหยวน (ดีกว่า
คาด 4.40%) ด้านความสัมพันธ์กับรัฐบาลจีน Alibaba ได้รับสญัญาณบวกเมื่อ แจ็ค หมา่ 
ปรากฏตัวในการประชุมใหญ่ที่จัดโดยประธานาธิบดสีี จ้ินผิง ซึ่งเปน็คร้ังแรกในรอบหลายปี นี่ถอื
เป็นการเปลีย่นแปลงสำคัญหลังจากที่รัฐบาลจีนเขม้งวดตอ่ภาคเอกชนมาตั้งแต่ปี 2020 โดยเร่ิม
จากการระงับ IPO ของ Ant Group อย่างไรก็ตาม รัฐบาลจีนกำลังผ่อนปรนนโยบายเพื่อ
สนับสนนุภาคเทคโนโลย ี โดยเฉพาะในดา้น AI และนวตักรรมขั้นสูง เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจ 
นอกจากนี ้ Alibaba กำลังเร่งขายสินทรัพย์ที่ไม่ใช่ธุรกิจหลัก เช่น ธุรกิจค้าปลีกแบบดั้งเดิม เพื่อ
นำเงินไปลงทนุใน AI และขยายธุรกิจ E-commerce ระหว่างประเทศ เจียง ฟาน ผู้นำด้าน E-
commerce คนใหม่ กำลังผลักดนัให้ Alibaba แข่งขันกับ ByteDance (เจ้าของ TikTok) และ PDD 
Holdings ซึ่งเป็นคูแ่ข่งสำคัญในจนี  
- ฝ่ายกลยทุธ์ฯ แนะนำถือลงทุนในหุ้น Alibaba ตอ่ หลังจากบริษัทแสดงให้เหน็ถึงแนวโน้มฟืน้

ตัวอย่างแข็งแกร่ง โดยเฉพาะในธรุกิจ E-commerce (ทั้งในจีนและต่างประเทศ) และ Cloud 
Intelligence ซึ่งเป็นเสาหลักอนาคตของบริษัท ปัจจัยสนับสนนุการเติบโต 1) E-commerce ใน
จีน ฟื้นตัวจากพฤติกรรมผูบ้ริโภคที่เปลีย่นไป หลังจากภาวะเศรษฐกิจซบเซา ผูบ้ริโภคจีนเร่ิม
กลับมาใช้จ่าย โดยเนน้ที ่"ความคุม้ค่า" (Value for Money) ทำให้แพลตฟอร์มอยา่ง Taobao และ 
Tmall ไดเ้ปรียบ เพราะสามารถให้สินค้าหลากหลาย ในราคาที่แขง่ขันได้ พรอ้มโปรโมช่ันที่เขา้ถึง
ทุกกลุ่ม รวมถึง Alibaba ใช้ AI Quanzhantui เพื่อปรับปรุงระบบโฆษณา และแนะนำสนิค้าแบบ
อัจฉริยะ บนแพลตฟอร์ม E-commerce ทำให้ผู้ขายสามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้แม่นยำขึน้ 
ส่งผลให้ Conversion Rate เพิม่ขึ้น และช่วยดึงผู้ขายให้กลับมาใช้แพลตฟอร์มมากข้ึน 2) E-
commerce ระหวา่งประเทศ ขยายตัวจากความต้องการสนิค้าจีนที่เพิม่ขึ้น แบรนด์จีนเร่ิมเป็นที่ 



 

 

   
 
ยอมรับมากข้ึนทั่วโลก ไม่ใช่แค่สินค้าราคาถูก แต่รวมถึงสนิค้าแฟช่ัน อุปกรณ์อเิล็กทรอนิกส์ และ
แบรนดท์ี่สร้างขึ้นเอง ซึ่ง AliExpress และ Lazada กำลังได้เปรียบในจุดนี้ และ 3) Cloud 
Intelligence ทีม่ี AI เปน็ตวัเปลี่ยนเกม โดย Alibaba Cloud เป็นผูน้ำตลาด Cloud ในจีน ขณะที่
จากเดิม Alibaba Cloud เน้นให้บริการโครงสร้างพื้นฐาน (IaaS) บริษัทกำลังขยายไปสู่ AI-
driven services เช่น โมเดล AI "Qwen" ที่ได้รับการยอมรบัมากขึน้ รวมถึงการเป็นพันธมติรกับ
บริษัทต่างๆ นอกจากนั้น AI ไม่ใช่ส่งผลตอ่แค่ธุรกิจ Cloud แต่ยังเปน็ตวัช่วยในธุรกิจ E-
commerce ทีน่ำ AI มาใช้ในหลายด้าน เช่น Chatbot อัจฉริยะ ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการบริการ
ลูกค้า รวมถึง AI Logistics ช่วยปรับปรุงซัพพลายเชนให้มีประสทิธิภาพสูงข้ึน โดยความเสีย่งที่
ควรระวัง 1) การแข่งขันที่รุนแรงขึ้น 2) นโยบายภาครัฐจีน 3) เศรษฐกิจจีนฟื้นตัวไม่เต็มที่ 4) ต้นทนุ 
AI และ Cloud สูงข้ึน  
- Meituan (3690 HK) -6.44% หลังบริษัทประกาศว่าจะจ่ายประกันสังคมให้กับพนักงานขับรถ

เต็มเวลาและพนักงานขบัรถพารท์ไทม์ ซึ่งคาดวา่จะเร่ิมดำเนินการในไตรมาสที ่ 2 ปี 2025 
นอกจากนี ้ บริษัทระบุว่าทางบริษัทเองได้หารือเกี่ยวกบัประเดน็การจ่ายประกันสังคมสำหรับ
พนักงานขับรถมาเป็นเวลานาน และได้รายงานแผนต่างๆ ให้กับหนว่ยงานที่เกี่ยวข้องแล้ว โดยทาง 
Goldman Sachs มองวา่ประเด็นการจ่ายประกันสังคมส่งผลกระทบจำกัดตอ่ Meituan โดยคาด
ว่าจะส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการจัดส่งอาหารเพิ่มขึน้ราว 0.1-0.2 หยวนตอ่รายการสั่งซือ้อาหาร 
หรือคิดเป็นค่าใช้จ่ายเพิม่ขึ้นทั้งปรีาว 2-3 พันลา้นหยวน อย่างไรก็ตาม ทางนักวเิคราะห์คาดวา่
กำไรสุทธิของบริษทัในปนีี้จะเพิม่ขึน้ 20% YoY 
- ติดตามรายงานตัวเลขเศรษฐกิจที่สำคัญในวันนี้: สหรัฐฯ ได้แก่ S&P Global Manufacturing 

PMI เบื้องต้นเดอืน ก.พ. (ตลาดคาด 51.4 จุด vs เดอืนกอ่น 51.2 จุด), S&P Global Services 
PMI เบื้องต้นเดือน ก.พ. (ตลาดคาด 53.0 จุด vs เดอืนกอ่น 52.9 จุด) และ Existing Home 
Sales เดือน ม.ค. (ตลาดคาด 4.13 ล้านยูนติ vs เดือนก่อน 4.24 ล้านยูนติ) ยุโรป Eurozone 
Manufacturing PMI เบือ้งตน้เดอืน ก.พ. (ตลาดคาด 47.0 จุด vs เดอืนก่อน 46.6 จุด) และ 
Eurozone Services PMI เบื้องต้นเดือน ก.พ. (ตลาดคาด 51.5 จุด vs เดอืนกอ่น 51.3 จุด) 
- ข่าวหุ้นอพัเดท : Apple, Alibaba, Walmart, Booking Holdings 

ALIBABA เผยผลประกอบการไตรมาส 3 ประจำปี 2025 ออกมาสงูกวา่ตลาดคาด หนนุจาก
การฟืน้ตวัทีแ่ขง็แกรง่ของธรุกจิ E-COMMERCE และ CLOUD 

 
Source: Bloomberg, ASPS Global Strategy 



 

 

 

HONG KONG MARKET HIGHLIGHT 

     ดัชน ีHang Seng (HSI) -1.60%, Hang Seng China Enterprises (HSCEI) -1.66% และ Hang Seng TECH 
(HSTECH) -3.04% โดยตลาดเกิดความกังวลหลัง Donald Trump ประธานาธิบดีสหรัฐฯ ประกาศจะเก็บภาษีศุลกากรสำหรับ
รถยนต์ เซมิคอนดักเตอร์ ยารักษาโรค ไม้แปรรูป และสินคา้อืน่ ๆ อกีหลายอย่างภายในเดือน มี.ค. หรือเร็วกวา่นั้น อีกทั้งตลาด
ยังได้รับแรงกดดันจากการปรับตวัลงของหุ้นกลุ่มเทคโนโลยีนำโดย Meituan -6.44% หลังบริษัทประกาศจ่ายประกันสังคมให้กับ
พนักงานขับรถเตม็เวลาและพนักงานขับรถพาร์ทไทม์ ขณะที่ธนาคารกลางจีนประกาศคงดอกเบี้ยเงนิกู้ LPR ประเภท 1 ปี และ 5 
ปี ที่ระดับ 3.1% และ 3.6% ตามลำดับ 

- Meituan (3690 HK) -6.44% หลังบริษัทประกาศว่าจะจ่ายประกันสังคมให้กับพนักงานขับรถเตม็เวลาและพนักงานขบัรถ
พาร์ทไทม์ ซึ่งคาดว่าจะเร่ิมดำเนินการในไตรมาสที่ 2 ป ี2025 นอกจากนี้ บริษัทระบวุ่าทางบริษัทเองได้หารือเกีย่วกับประเด็น
การจ่ายประกันสังคมสำหรับพนกังานขับรถมาเป็นเวลานาน และได้รายงานแผนต่างๆ ให้กับหนว่ยงานทีเ่กี่ยวขอ้งแลว้ โดยทาง 
Goldman Sachs มองว่าประเด็นการจ่ายประกันสังคมส่งผลกระทบจำกัดตอ่ Meituan โดยคาดวา่จะส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการ
จัดส่งอาหารเพิ่มขึน้ราว 0.1-0.2 หยวนต่อรายการสั่งซือ้อาหาร หรือคิดเปน็ค่าใช้จ่ายเพิม่ขึ้นทั้งปีราว 2-3 พนัล้านหยวน 
อย่างไรก็ตาม ทางนักวเิคราะห์คาดว่ากำไรสทุธิของบริษทัในปนีี้จะเพิ่มขึ้น 20% YoY 

- Lenovo (992 HK) -6.36% ขณะที่บริษัทเผยผลประกอบการไตรมาส 3 ออกมาสูงกว่าที่ตลาดคาด อยา่งไรก็ตาม อตัรากำไร
ขั้นต้นออกมาต่ำกวา่คาดเล็กนอ้ย โดยรายได้รวมอยูท่ี่ $1.87 หมื่นล้าน +19.6% YoY (สูงกวา่คาด 5.1%) หนุนจากการ
เติบโตของธุรกิจหลักอย่าง PC +11.5% YoY ขณะทีอ่ัตรากำไรข้ันต้น (GPM) อยูท่ี่ระดับ 15.7% -80bps YoY (ต่ำกว่าคาดที่
ระดับ 15.8%) นอกจากนี้ EPS อยู่ที่ $0.05 +103% YoY (สูงกว่าคาด 84.5%) 

- NetEase (NTES US, 9999 HK) เปิดเผยผลประกอบการไตรมาส 4 ปี 2024 โดยรายได้รวมหดตัว YoY ขณะที่กำไรสทุธิ
ออกมาสูงกวา่คาด โดยรายได้รวมในไตรมาส 4 ป ี2024 ที่ $3.7 พันลา้น -1.3% YoY (ตำ่กว่าคาด -1.02%) ขณะที่กำไรสทุธิ
ต่อหุ้น (Adjusted Diluted EPS) อยู่ที่ $2.09 +33.3% YoY (สูงกว่าคาด 21.1%) หนุนจากรายไดจ้ากธุรกิจเกมและบริการ
เสริม เตบิโต +1.7% YoY มาอยูท่ี่ $2.9 พันล้าน คิดเปน็ 79% ของรายได้รวม โดยได้แรงหนุนจาก Marvel Rivals ที่มยีอด
ลงทะเบียนทะล ุ40 ล้านราย ภายใน 2 เดอืน และ Where Winds Meet ที่ทำยอดดาวน์โหลด 15 ลา้นคร้ัง ใน 2 สัปดาห์แรก 
ขณะที่อตัรากำไรข้ันต้นของธุรกิจเกมลดลง อยู่ที ่66.7% จาก 69.5% ปีก่อน เนือ่งจากการเพิม่สดัส่วนรายได้จากเกมลิขสิทธิ์ 
ซึ่งมีมาร์จ้ินต่ำกวา่ สำหรับแนวโนม้ปี 2025 บริษัทมุ่งเนน้การขยายธุรกิจเกมในตลาดต่างประเทศ และพัฒนาเกมใหมอ่ยา่ง 
Fragpunk, Destiny: Rising และ MARVEL Mystic Mayhem เพือ่เพิม่ความหลากหลายให้กับพอร์ตโฟลิโอ 

- ธนาคารกลางจีน (PBOC) ประกาศคงอัตราดอกเบีย้เงินกูลู้กค้าช้ันดี (LPR) ประเภท 1 ปี เอาไวท้ี่ระดับ 3.1% และคงอัตรา
ดอกเบี้ย LPR ประเภท 5 ปี ที่ระดบั 3.6% เนือ่งจากทางการจีนให้ความสำคัญกับการสร้างเสถียรภาพด้านการเงินมากกว่า
การปรับลดอัตราดอกเบีย้เพือ่กระตุ้นการฟื้นตัวของเศรษฐกิจ 

 

 

 

 



 

 

 

STOCK HIGHLIGHT 

     Apple (AAPL US) เปดิตัว iPhone 16e สมาร์ทโฟนราคาประหยัดพร้อม AI มุ่งตีตลาดจีนและอินเดีย 
- Apple ไดเ้ปดิตัว iPhone 16e สมาร์ทโฟนระดบักลางที่มาพร้อมกับเทคโนโลย ีAI ในตัว โดยมเีปา้หมายหลักเพือ่ดึงดดูลูกค้า
ในตลาดที่มีความออ่นไหวด้านราคา เช่น จีน อินเดยี และยุโรป ซึ่งเปน็ตลาดที่ Apple ต้องการขยายฐานผู้ใช้ให้กว้างขึ้นกว่าเดมิ 
iPhone 16e มีราคาเร่ิมตน้ที่ $599 ซึ่งแพงกว่ารุ่น SE ก่อนหน้าประมาณ $170 แต่ไดส้เปกที่ใกล้เคียงกับ iPhone รุ่นเรือธง 
พร้อมชิป A18 และรองรับฟเีจอร์ Apple Intelligence 

- การเปดิตวันีเ้กิดขึ้นหลังจากที่ยอดขาย iPhone ลดลงในไตรมาสที่ผ่านมา โดยเฉพาะในตลาดจีนทีเ่ผชิญกับการแข่งขันจาก 
Huawei และ Xiaomi นอกจากนี้ ส่วนแบ่งรายได้จาก iPhone รุ่นราคาประหยัดก็ลดลงจาก 10% ในปี 2016 เหลือเพียง 1% ใน
ปี 2024 ตามข้อมูลจาก Counterpoint Research 

- iPhone 16e มาพร้อมกับสเปกที่ใกล้เคียงกับ iPhone 16 รุ่นมาตรฐาน เช่น ชิป A18 ซึ่งช่วยให้รองรับ Apple Intelligence 
และ ChatGPT ได้ นอกจากนี้ ยังมาพร้อมกับหนา้จอ ขนาด 6.1 นิว้ ซึ่งเปน็ขนาดเดียวกบั iPhone 16 อย่างไรก็ตาม รุ่นนี้ถูกตัด
ฟีเจอร์บางอยา่งออกเพือ่ควบคุมต้นทนุ เช่น ไมม่ีเลนส์มุมกว้าง (Wide-Angle Lens), ไม่มปีุ่มควบคุมกล้อง (Camera Control 
Button), และใช้รอยบาก (Notch) แทน Dynamic Island ทีม่ีในรุ่นอืน่ 

- เมื่อเทียบกับ iPhone SE รุ่นก่อนหน้า iPhone 16e ถือว่ามีการเปลี่ยนแปลงหลายอย่างทีส่ำคัญ เช่น ขนาดหน้าจอที่ใหญ่ขึ้น, 
ไม่มีปุ่ม Home และใช้ Face ID แทน, รวมถึงเปลี่ยนมาใช้พอร์ต USB-C ซึ่งทำให้สามารถกลับมาทำตลาดในยุโรปได้หลังจากที่ 
SE รุ่นก่อนหน้าขดัตอ่กฎหมายใหม่ของสหภาพยุโรปที่บังคับใหส้มาร์ทโฟนทุกเคร่ืองต้องใช้ USB-C 

- iPhone 16e ยังเป็น iPhone รุ่นแรกที่ใช้ ชิป C1 โมเด็ม 5G ซึ่ง Apple พัฒนาขึ้นเองเพือ่ลดการพึง่พา Qualcomm ในดา้นชิป
โมเดม็ นี่ถอืเป็นก้าวสำคัญของ Apple ในการพฒันาเทคโนโลยีไร้สายภายในองค์กร ซึ่งอาจช่วยให้บริษัทควบคุมประสทิธิภาพ
และตน้ทนุของฮาร์ดแวร์ไดด้ีขึ้นในอนาคต 

- Apple วางแผนใช้ iPhone 16e เป็นตัวกระตุน้ยอดขายในตลาดทีเ่น้นความคุ้มค่า เช่น จีน อนิเดีย และยุโรป โดยในยุโรป SE 
รุ่นก่อนหนา้ไม่สามารถวางขายได้ เนือ่งจากใช้พอร์ต Lightning ซึง่ขัดต่อกฎระเบียบของสหภาพยุโรป ทำให้การเปลี่ยนมาใช้ 
USB-C ใน iPhone 16e เปน็การแก้ปัญหาที่ถูกต้อง ขณะที่ในจีนและอนิเดีย ผู้บริโภคสว่นใหญน่ิยมจ่ายเงินค่ามือถอืแบบเต็ม
จำนวน มากกวา่การซือ้เคร่ืองพร้อมแพ็กเกจรายเดอืน ทำให้ iPhone รุ่นทีม่ีราคาสูงเข้าถึงได้ยากขึน้ Apple หวังวา่ iPhone 
16e จะเป็นทางเลอืกทีน่่าสนใจสำหรับลูกค้ากลุ่มนี้ โดย Ben Bajarin นักวเิคราะห์จาก Creative Strategies มองวา่รุ่นนีอ้าจ
ช่วยให้ Apple รักษาสว่นแบ่งตลาดในกลุม่ลูกค้าระดบักลางไดด้ีขึ้น 

- นอกจากนี้ Apple ยังใช้ iPhone 16e เปน็ส่วนหนึ่งของกลยุทธ์รับมือยอดขายที่ลดลง โดยหวังว่ารุ่นนี้จะสามารถกระตุ้น
ยอดขาย หลังจากที ่ไตรมาสล่าสดุยอดขาย iPhone หดตัวลง ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากกำลังซือ้ทีล่ดลงของผู้บริโภคทั่วโลก
และการแข่งขันที่รุนแรงจากแบรนด์ Android โดยทาง Apple เปดิให้พรีออเดอร์ iPhone 16e ใน 59 ประเทศ รวมถึง สหรัฐฯ จีน 
และอินเดีย ตั้งแต่วันที่ 21 กุมภาพันธ์ และเร่ิมจัดส่งในวนัที่ 28 กุมภาพันธ์  

      ฝ่ายกลยทุธ์ฯ มองการเปดิตัว iPhone 16e ถือเป็นก้าวสำคัญของ Apple ในการขยายตลาดระดับกลาง ต่อจาก iPhone 
SE ที่เปิดตัวไปคร้ังล่าสุดในเดอืนมีนาคม 2022 ทำให้มองว่าตัว iPhone 16e จะช่วยเพิม่โอกาสในการเตบิโต และการฟืน้ตวัของ
ยอดขาย iPhone ในอนาคต โดยมีปัจจัยหนุนจาก 



 

 

 

1) เสริม Ecosystem ของ Apple ให้แข็งแกร่งข้ึน แม้วา่ iPhone 16e จะเปน็รุ่นราคาประหยัด แตย่ังคงรองรับ Apple 
Intelligence และ AI-based features ซึ่งช่วยดึงดูดผู้ใช้งานใหม่เขา้สู่ระบบนิเวศของ Apple (Apple Ecosystem) เมือ่ผู้ใช้เร่ิมต้น
กับ iPhone ราคาประหยดั โอกาสที่ลูกค้ากลุ่มนี้จะซื้อ iPad, MacBook, Apple Watch หรือสมัครใช้บริการเช่น iCloud, 
Apple Music, Apple One ก็จะสูงข้ึน ส่งผลให้ Apple มีรายได้จากบริการ (Services Revenue) เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนือ่ง 

2) เพิ่มโอกาสในการดึงดูดลูกค้า Android จากกลุ่มลูกค้าที่ยังลังเลระหว่าง Android และ iOS อาจเลือก iPhone 16e เปน็
ตัวเลอืกแรก เพราะเปน็ iPhone ราคาคุ้มค่าแตย่ังได้ฟเีจอร์ลำ้หน้า เช่นชิป A18, AI Integration และ Face ID ซึ่งเปน็ฟเีจอร์ที่
ผู้ใช้ Android หลายคนให้ความสนใจ การดึงดูดลูกค้ากลุ่มนี้ได้ จะช่วยลดอัตราการเปลี่ยนไปใช้ Android และเสริมสร้างฐาน
ลูกค้าของ Apple ในระยะยาว 

3) โมเด็ม 5G C1 เป็นจุดเร่ิมตน้ของการลดต้นทุนและเพิ่มอำนาจการควบคุม โดย Apple ไดพ้ัฒนาโมเดม็ 5G C1 เอง ซึ่งถือ
เป็นก้าวสำคัญในการลดการพึ่งพา Qualcomm และอาจช่วยลดต้นทนุอปุกรณ์ในอนาคต หาก Apple สามารถพฒันาโมเด็ม
ของตัวเองไดส้ำเร็จในระยะยาว จะช่วยเพิม่อตัรากำไรข้ันต้น (Gross Margin) ของบริษัทไดอ้ีกในอนาคต 

    ความเสี่ยงที่ควรระวัง 1) การแข่งขันจากแบรนด์จีนทีแ่ข็งแกร่งข้ึน 2) การจัดหาชิ้นส่วนและปัญหาซัพพลายเชน 3) AI และ 
Apple Intelligence อาจยังไม่ใช่จุดขายหลักสำหรับลูกค้ากลุ่มนี ้

 

     Alibaba (BABA US, 9988 HK) +8.09% ในตลาดสหรัฐฯ หลังบริษัทแสดงให้เห็นถึงการฟื้นตัวทีแ่ข็งแกร่ง หนุนโดย AI 
และ E-commerce 

- Alibaba รายงานผลประกอบการไตรมาสที่ 3 (สิน้สดุ ธันวาคม 24) โดยมีรายได้รวมเพิม่ขึ้น 8% YoY เร่งตัวขึ้นเมือ่เทียบกบั
ไตรมาสที่ผ่านมา อยูท่ี่ 2.80 แสนล้านหยวน (ดีกว่าทีน่ักวเิคราะห์คาดการณ์ +1.0%) การเติบโตนี้สะท้อนให้เห็นถึงการฟื้นตัว
ของธุรกิจ E-commerce และการลงทุนใน AI ทีเ่ร่ิมเห็นผล ในส่วนของกำไรสุทธติ่อหุ้น ADRs อยูท่ี่ 21.39 หยวน เพิ่มขึ้นจาก
ช่วงเดียวกนัของปีก่อนที่ 18.97 หยวน (ดีกวา่คาด 11.90%) 

- ธุรกิจ Taobao และ Tmall Group ซึ่งเป็นธุรกิจ E-commerce หลักในจีน ยังคงมีอตัราการเตบิโตที่ดี โดยรายได้เพิ่มขึ้น 5% 
YoY เร่งตัวขึ้นจากไตรมาสก่อนหน้า อยู่ที่ 1.36 แสนลา้นหยวน (ดกีว่าคาด 3.32%) ด้วยแรงหนนุรายได้จากโฆษณาและบริการ
ให้ร้านค้า (Customer Management Revenue - CMR) ทีเ่ตบิโต 9% YoY  

- ธุรกิจที่เตบิโตได้อย่างโดดเดน่คือ Cloud Computing ซึ่งเปน็ศูนย์กลางของโครงการด้าน AI ของ Alibaba มีรายได้เพิ่มขึ้น 
13% YoY เร่งตวัขึ้นจากไตรมาสก่อน อยู่ที ่3.17 หมื่นล้านหยวน (ดีกว่าคาด 3.11%) โดยบริษทัไดล้งทุนในสตาร์ทอัพ AI ช้ัน
นำของจีน เช่น Moonshot และ Zhipu ขณะที่โมเดล AI ของ Alibaba "Qwen" ได้รับการยอมรับมากขึ้น โดย Apple มแีผนนำ AI 
ของ Alibaba มาใช้ใน iPhone เวอร์ชันจีน เช่นเดยีวกับในสว่นธุรกิจ E-commerce ระหว่างประเทศ ที่รวมถึง AliExpress และ 
Trendyol มีการเตบิโตแข็งแกร่ง โดยรายไดเ้พิ่มขึน้ 32% YoY อยูท่ี่ 3.78 หมื่นล้านหยวน (ดีกว่าคาด 4.40%) 

- ด้านความสัมพันธ์กับรัฐบาลจีน Alibaba ได้รับสญัญาณบวกเมื่อ แจ็ค หม่า ปรากฏตัวในการประชุมใหญ่ที่จัดโดย
ประธานาธิบดีสี จิ้นผิง ซึ่งเปน็คร้ังแรกในรอบหลายปี นี่ถือเป็นการเปลี่ยนแปลงสำคัญหลังจากที่รัฐบาลจีนเข้มงวดตอ่
ภาคเอกชนมาตั้งแต่ปี 2020 โดยเร่ิมจากการระงับ IPO ของ Ant Group อย่างไรก็ตาม รัฐบาลจีนกำลังผ่อนปรนนโยบายเพือ่
สนับสนนุภาคเทคโนโลย ีโดยเฉพาะในด้าน AI และนวตักรรมขั้นสูง เพื่อกระตุน้เศรษฐกิจ 



 

 

 

- นอกจากนั้น Alibaba กำลังเร่งขายสนิทรัพยท์ี่ไม่ใช่ธุรกิจหลัก เช่น ธุรกิจค้าปลีกแบบดั้งเดิม เพือ่นำเงินไปลงทุนใน AI และขยาย
ธุรกิจ E-commerce ระหว่างประเทศ เจียง ฟาน ผู้นำด้าน E-commerce คนใหม่ กำลังผลักดนัให้ Alibaba แข่งขันกับ 
ByteDance (เจ้าของ TikTok) และ PDD Holdings ซึ่งเปน็คู่แข่งสำคัญในจีน  

      ฝ่ายกลยทุธ์ฯ แนะนำถือลงทุนในหุ้น Alibaba ตอ่ หลังจากบริษัทแสดงให้เหน็ถึงแนวโน้มฟืน้ตวัอย่างแข็งแกร่ง โดยเฉพาะใน
ธุรกิจ E-commerce (ทั้งในจนีและต่างประเทศ) และ Cloud Intelligence ซึ่งเปน็เสาหลักอนาคตของบริษัท ปัจจัยสนับสนุนการ
เติบโต 

1) E-commerce ในจีน ฟืน้ตวัจากพฤติกรรมผูบ้ริโภคที่เปลี่ยนไป หลังจากภาวะเศรษฐกิจซบเซา ผู้บริโภคจีนเร่ิมกลับมาใช้จ่าย 
โดยเน้นที ่"ความคุ้มค่า" (Value for Money) ทำให้แพลตฟอร์มอยา่ง Taobao และ Tmall ได้เปรียบ เพราะสามารถให้สินค้า
หลากหลาย ในราคาที่แข่งขันได้ พร้อมโปรโมชั่นที่เขา้ถึงทุกกลุม่ รวมถึง Alibaba ใช้ AI Quanzhantui เพือ่ปรับปรุงระบบโฆษณา 
และแนะนำสินค้าแบบอัจฉริยะ บนแพลตฟอร์ม E-commerce ทำให้ผู้ขายสามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกค้าได้แม่นยำขึ้น ส่งผลให้ 
Conversion Rate เพิ่มขึน้ และช่วยดึงผู้ขายให้กลบัมาใช้แพลตฟอร์มมากขึ้น 

2) E-commerce ระหวา่งประเทศ ขยายตวัจากความตอ้งการสินค้าจีนที่เพิม่ขึ้น แบรนด์จีนเร่ิมเปน็ที่ยอมรับมากขึ้นทัว่โลก ไม่ใช่
แค่สินค้าราคาถูก แต่รวมถึงสินค้าแฟชั่น อุปกรณอ์ิเล็กทรอนิกส์ และแบรนด์ทีส่ร้างขึ้นเอง ซึ่ง AliExpress และ Lazada กำลัง
ได้เปรียบในจุดนี ้

3) Cloud Intelligence ที่มี AI เปน็ตัวเปลี่ยนเกม โดย Alibaba Cloud เป็นผู้นำตลาด Cloud ในจีน ขณะที่จากเดิม Alibaba 
Cloud เน้นให้บริการโครงสร้างพืน้ฐาน (IaaS) บริษัทกำลังขยายไปสู่ AI-driven services เช่น โมเดล AI "Qwen" ที่ได้รับการ
ยอมรับมากข้ึน รวมถึงการเป็นพนัธมิตรกับบริษัทตา่งๆ นอกจากนั้น AI ไม่ใช่ส่งผลต่อแค่ธุรกิจ Cloud แต่ยังเป็นตวัช่วยใน
ธุรกิจ E-commerce ที่นำ AI มาใช้ในหลายดา้น เช่น Chatbot อัจฉริยะ ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการบริการลูกค้า รวมถึง AI 
Logistics ช่วยปรับปรุงซัพพลายเชนให้มีประสทิธิภาพสูงข้ึน 

    ความเสี่ยงที่ควรระวัง 1) การแข่งขันที่รุนแรงข้ึน 2) นโยบายภาครัฐจีน 3) เศรษฐกิจจีนฟื้นตัวไม่เตม็ที่ 4) ต้นทนุ AI และ 
Cloud สูงข้ึน 

 

     Walmart (WMT US) -6.53% หลังแนวโน้มปีงบประมาณ 2026 ต่ำกว่าคาด แม้รายได้ไตรมาส 4 เติบโตแข็งแกร่ง 

- Walmart รายงานผลประกอบการไตรมาส 4 ปีงบประมาณ 2025 (สิ้นสุด 31 มกราคม 2025) โดยมีรายได้รวม $1.81 แสน
ล้าน +4.1% YoY (สูงกวา่คาด 0.19%) ได้แรงหนุนจากยอดขายสาขาเดมิ (Comp Sales) ที่เติบโต 4.6% และการเติบโตของ 
eCommerce +16% ขณะที่กำไรสุทธิตอ่หุ้น (Adjusted Diluted EPS) อยู่ที่ $0.66 (สูงกว่าคาด 2.28%) 

- ธุรกิจ Walmart US ทำรายได้ $1.24 แสนล้าน +5.0% YoY โดยยอดขาย eCommerce ขยายตวัถึง 20% จากบริการ 
Pickup & Delivery ทีแ่ข็งแกร่ง และการเติบโตของโฆษณาผ่าน Walmart Connect ที่ +24% YoY ส่วน Walmart International 
มีรายได้ $32.2 พันล้าน -0.7% YoY ได้รับผลกระทบจากอตัราแลกเปลี่ยน แตเ่ตบิโต +5.7% หากตัดผลกระทบจากค่าเงินออก 

- ธุรกิจโฆษณาเติบโตอย่างโดดเด่น โดยมีรายได้จาก Global Advertising +29% ในไตรมาส 4 และแตะระดบั $4.4 พันล้าน
ตลอดทั้งป ีขณะที่รายได้จากธุรกิจสมาชิก (Membership Income) เติบโตเป็นเลขสองหลัก 



 

 

 

- อย่างไรก็ตาม แนวโนม้ปีงบประมาณ 2026 กดดันราคาหุ้น โดย Walmart คาดการณ์รายไดเ้ตบิโตเพยีง 3%-4% YoY ซึ่งต่ำ
กว่าทีต่ลาดคาดการณ ์ขณะที่กำไรต่อหุ้นคาดอยู่ในช่วง $2.50-$2.60 (ต่ำกว่าคาด 6.15%) นอกจากนี้การเข้าซื้อ VIZIO และ 
Leap Year Effect จะส่งผลกระทบตอ่กำไรประมาณ 150 bps 

- แมแ้นวโน้มรายได้จะออ่นแอกว่าคาด แต ่Walmart ยังคงเดินหนา้ขยายการลงทุนในธุรกิจโฆษณาและ eCommerce โดยบริษัท
เตรียมเพิม่งบลงทุน (Capex) เปน็ 3.0%-3.5% ของรายไดสุ้ทธิ พร้อมทั้งเพิ่มเงินปนัผล 13% เปน็ $0.94 ต่อหุ้น ซึ่งถือเปน็การ
ปรับขึ้นคร้ังใหญ่ที่สุดในรอบทศวรรษ 

 

     Booking Holdings (BKNG US) +3.46% ในช่วง After Hours หลังรายงานผลประกอบการ Q4/2024 แข็งแกร่ง ดีกว่าที่
นักวิเคราะห์คาด แมต้้องเผชิญค่าเงินดอลลาร์ฯ แข็งค่า 

- Booking Holdings บริษัทแม่ของแพลตฟอร์มจองที่พักและบริการท่องเที่ยวชัน้นำ เช่น Booking .com, Agoda, Kayak และ 
Priceline รายงานผลประกอบการไตรมาส 4 ป ี2024 ที่ดีกว่าคาด โดยได้รับแรงหนุนจากความตอ้งการเดินทางที่แข็งแกร่ง
ในช่วงเทศกาลวันหยดุ แม้ว่าตลาดการท่องเที่ยวจะเร่ิมกลับสู่ภาวะปกติหลังช่วงฟื้นตัวจากโควดิ-19 สะทอ้นใหเ้ห็นถึงแนวโน้มเชิง
บวกของอุตสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว โดยเฉพาะเมื่อบริษัทคู่แข่งอย่าง Airbnb และ Expedia ที่ก่อนหนา้นี้ได้รายงานผล
ประกอบการออกมาดีกวา่ตลาดคาดด้วยเช่นเดียวกัน 

- ในไตรมาส 4 Booking Holdings มียอดการจองห้องพักอยู่ที่ 261 ล้านคืน เพิ่มขึน้ 13% จากปีกอ่น ซึ่งสูงกว่าที่บริษัท
คาดการณ์ไว้ที ่6-8% นอกจากนี ้มูลค่าการจองรวม (Gross Travel Bookings) แตะ $3.72 หมื่นลา้น (ดีกวา่ที่นักวิเคราะห์คาด 
+5.69%) ในส่วนของกำไรสุทธิตอ่หุ้น (Adjusted EPS) อยู่ที่ $41.55 (ดีกว่าคาด 14.25%) 

- นอกจากนี้ บริษัทได้ประกาศวงเงินซื้อหุ้นคืนเพิม่เติม $2 หมืน่ล้าน ซึ่งถือเป็นสัญญาณว่าผู้บริหารมีความเช่ือมัน่ในผล
ประกอบการระยะยาว อีกทั้งยังเพิม่เงินปนัผลขึน้ 10% เปน็ $9.60 ต่อหุ้น โดยจะจ่ายในวนัที่ 31 มีนาคม 2025 

- Glen Fogel CEO ของ Booking Holdings กล่าวว่า บริษัทยังคงเห็นความต้องการเดินทางเพื่อการพักผ่อนที่แข็งแกร่งทั่ว
โลก แมว้่าตลาดการทอ่งเทีย่วจะเร่ิมเข้าสู่ภาวะปกติ บริษทัตั้งเป้าการเตบิโตระยะยาวด้วยการเตบิโตของมูลค่าการจองรวมและ
รายได้อย่างนอ้ย 8% ต่อปี และกำไรสุทธิตอ่หุ้นเตบิโตอย่างน้อย 15% ต่อป ี

- บริษัทกำลังลงทนุในเทคโนโลยี AI เพือ่ยกระดับการให้บริการและเพิ่มประสทิธิภาพในการดำเนินงาน AI และ Generative AI จะ
ถูกนำมาใช้เพื่อช่วยให้ลูกค้าค้นหาและจองที่พักได้ง่ายขึ้น รวมถึงเพิ่มความแมน่ยำของการแนะนำทีพ่ัก ซึ่ง Booking Holdings 
เช่ือวา่จะช่วยเพิ่มความพึงพอใจของลูกค้าและผลักดันการเติบโตของธุรกิจในระยะยาว 

- แมว้่าผลประกอบการโดยรวมจะแข็งแกร่ง แต่ค่าเงินดอลลาร์ฯ ที่แข็งค่าอาจเปน็ปัจจัยกดดนัตอ่รายได้ในอนาคต เนือ่งจาก 
90% ของรายได้ของ Booking Holdings มาจากตลาดนอกสหรัฐฯ ค่าเงินดอลลาร์ที่แข็งค่าขึ้นส่งผลให้ราคาการจองในประเทศ
อื่นๆ แพงข้ึน และอาจกระทบตอ่กำลังซือ้ของลูกค้า 

- สำหรับแนวโน้มไตรมาสที่ 1 ป ี2025 บริษัทคาดว่ามลูค่าการจองรวม (Gross Bookings) จะเติบโต 5-7% ซึ่งต่ำกวา่ที่
นักวิเคราะห์คาดการณ์ไว้ที่ 7.3% และจำนวนคืนที่จอง (Room Nights) คาดว่าจะเตบิโต 5-7% ซึ่งต่ำกว่าที่ตลาดคาดการณ์ไว้
ที่ 7% อย่างไรก็ตาม CFO ของบริษัท Ewout Steenbergen ระบวุ่า การเพิ่มขึ้นของราคาการจองตั๋วเคร่ืองบิน อาจช่วยชดเชย
ผลกระทบจากค่าเงินไดบ้างส่วน 



 

 

 

- Evercore ISI ยังคงให้คำแนะนำ "Outperform" แก่หุ้น Booking Holdings และตั้งราคาเปา้หมายไว้ที่ $5,300 โดยระบุว่าผล
ประกอบการไตรมาส 4 ของบริษทั "ดีกว่าคาดการณ์ทุกดา้น" ขณะที่ Vital Knowledge มองว่าผลประกอบการแข็งแกร่ง แต่
แนวโนม้การเติบโตของการจองและรายได้ในปี 2025 อาจต่ำกวา่คาดการณ์ เนื่องจากแรงกดดนัจากค่าเงินดอลลาร์ฯ 

      ฝ่ายกลยทุธ์ฯ ยังคงมีมมุมองเชิงบวกต่อ Booking Holdings และแนะนำถอืลงทุนต่อ โดยคาดว่าจะยังคงเห็นการเติบโต
อย่างต่อเนือ่งหลังการฟื้นตัวจากโควิด-19 โดยปัจจัยสนับสนนุทีส่ำคัญตอ่การเติบโตในอนาคต ได้แก่ 

1) ส่วนแบ่งตลาดที่แข็งแกร่งและความสามารถในการแข่งขันเหนอืคู่แข่ง เนือ่งจาก Booking Holdings เปน็แพลตฟอร์ม OTA 
(Online Travel Agency) ที่ใหญท่ี่สุดในโลก เมือ่เทียบกบัคู่แข่งอยา่ง Expedia และ Airbnb ซึ่งหมายความวา่บริษัทสามารถ
ต่อรองกับโรงแรมได้ดีขึน้ และมเีครือข่ายทีพ่ักที่กวา้งขวางกว่า ซึ่งช่วยให้ลูกค้าได้รับขอ้เสนอที่คุม้ค่าขึ้น ทำใหลู้กค้าอยู่ใน 
Ecosystem ของบริษัทต่อไป 

2) การครองตลาดยุโรปและตลาดนอกสหรัฐฯ อย่างแข็งแกร่ง โดย Booking Holdings เป็นผูน้ำในตลาดยุโรป ซึ่งเป็นหนึ่งใน
ภูมิภาคที่มอีุตสาหกรรมทอ่งเที่ยวขนาดใหญท่ี่สดุในโลก ในขณะทีคู่่แข่งอย่าง Expedia มีความแข็งแกร่งในตลาดสหรัฐฯ แต่ยังมี
ข้อจำกัดในการแข่งขันในยุโรปและเอเชีย การที่ 90% ของรายได้ของ Booking Holdings มาจากตลาดนอกสหรัฐฯ ทำให้บริษัท
ได้รับอานิสงส์จากการทอ่งเทีย่วขา้มประเทศมากกวา่คู่แข่ง 

3) การลงทุนใน AI และ Machine Learning ทำให้ Booking Holdings ไดเ้ปรียบระยะยาว โดยบริษทัใช้ AI ช่วยแนะนำโรงแรมและ
ดีลทีเ่หมาะกบัลูกค้าแตล่ะคน ทำให้การจองมีประสิทธิภาพมากขึน้ นอกจากนัน้ AI ยังช่วยเพิม่โอกาส Cross-Selling อาทิ เมือ่
ลูกค้าจองโรงแรม ระบบอาจเสนอให้จองตั๋วเคร่ืองบินหรือเช่ารถพร้อมกัน รวมถึงการนำ Generative AI มาใช้ช่วยให้ลูกค้า
ค้นหาที่พักได้ง่ายขึน้ และช่วยลดต้นทนุการให้บริการลูกค้า 

4) การเติบโตในตลาดเกิดใหม่ โดยเฉพาะในเอเชีย โดย Agoda (บริษัทลูกของ Booking Hodings) เป็นแพลตฟอร์ม OTA ราย
ใหญ่ในเอเชีย และมีการเติบโตอยา่งแข็งแกร่ง ซึ่งเป็นโอกาสระยะยาว ขณะที่การเพิ่มขึน้ของ Middle Class ในประเทศกำลัง
พัฒนา เช่น อินเดยี อนิโดนเีซยี และเวยีดนาม ทำให้การทอ่งเที่ยวในภูมิภาคนีม้ีแนวโน้มขยายตัว 

    ความเสี่ยงสำคัญที่ควรระวงั 1) ค่าเงินดอลลาร์ฯ ทีแ่ข็งค่า 2) การแข่งขันที่สูง 3) ภาวะเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตวั 

Source: Bloomberg, Reuters, CNBC, Investing, Seeking Alpha, Infoquest, Ryt9, ASPS Global Strategy 


